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¢Cuando se inicia el plazo pa-
ra reclamar contra una san-
cién de empleo y sueldo?

La fijacion del dia de inicio pa-
rael ejercicio delaaccién en los
supuestos de despido (en el que
se tiene en cuenta la fecha de
efectos) no puede ser aplicada
al plazo de ejercicio de laaccion
de impugnacion de las sancio-
nes. La remision que efectua el
articulo 114 delaLey Regulado-
radelaJurisdiccion Social al ar-
ticulo 103 del mismo texto legal
se refiere unicamente al plazo
para el ejercicio de la accion y
noalaconcrecién delafechade
inicio para el computo de dicho
plazo. Mientras que conla ejecu-
cién dela decision de despido se
extingue larelacién laboral, ce-
sando las reciprocas obligacio-
nes de trabajar y remunerar, ade-
mds de los efectos en la esfera de
laSeguridad Social, con la ejecu-
ci6én de una sancién (teniendo
en cuenta el diferente conteni-
do que pueden tener las distin-
tas sanciones), la relacion labo-
ral subsiste, con independencia
de que se ejecute o no lasancién
y del momento en que dicha eje-
cucion se lleve a cabo.

Por tanto, la fijacién del inicio
delafecha parael ejercicio de la
accién de impugnacion de san-
cién habrd de realizarse aten-
diendo al momento en que tal
accién pudo ejercitarse, siendo
dicho dfa aquel en que el em-
pleador comunica al trabajador
laimposicién de la sancién. Una
vez que se cumplimenta el re-
querimiento de notificar por
escrito sobre los hechos y la fe-
cha de la comunicacidn, la par-
te yapuede articular su defensa
mediante acciones pertinentes
para impugnarla, por mds que
no se hubiere fijado el momen-
to de inicio ni el fin del periodo
de cumplimiento o correlativa
ejecucion.

La decision empresarial san-
cionadora estd yaadoptaday co-
municada al trabajador con los
hechos que la motivan, y tales
son las exigencias formales es-
tablecidas por el legislador. Se
garantiza, en fin, la defension
del trabajador al posibilitar su
impugnacion desde que acaece
lacomunicacién sancionadora.

En ese sentido, se pronuncia
lasala de lo Social del Tribunal
Supremo, en sentencia de fecha
de 28 de mayo del 2024, ratifi-
cando la doctrina ya existente.
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El comercio electronico espera
un crecimiento del 20 %

Espana es un mercado todavia en desarrollo para las compras online, que
se Incrementan en la ultima parte del ano, sobre todo entre la generacion Z

T. Montero

I

Todos los afios el patrén se repi-
te: se produce un pico importan-
te en el comercio electrénico en
la ultima parte del afio (lo que se
conoce como golden quarter) y par-
te de ese incremento se mantiene
alo largo del afio. El mercado es-
pafiol es todavia una plaza en de-
sarrollo enlo que a compras onli-
ne se refiere y por eso sus tasas de
incremento son mds altas que en
otros paises mds maduros, como
Alemania y Francia.

Lo explica Noelia Ldzaro, direc-
tora de marketing de Packlink, que
cifra en alrededor de un 20 % el
porcentaje de mercado nuevo que
se retiene de una campana a otra.

El crecimiento durante la pan-
demia fue exponencial, y después
de ella se fue moderando, pero lo
cierto es que una parte importan-
te de los nuevos clientes espafio-
les que prueban por primera vez
el canal del comercio electrénico
pasan a incorporarlo a sus habi-
tos de compra.

En Espania, esta peak seasonarran-
ca con el Black Friday, pero conti-
nua también en Reyes y se enlaza
luego no solo con las rebajas, sino
con las devoluciones de los rega-
losde Navidad, que en términos de
envios son también parte de este
mercado del e-commerce.

El estudio Golden Quarter: Ten-
dencias de Consumo 2024 elabora-

Un operario en la estacion logistica de Amazon en Cambre | cesar quian

do por Packlink sobre una mues-
trade 1.500 personas de diferentes
mercados europeos muestra que
practicamente la mitad (un 49 %)
planea incrementar su gasto en el
dltimo trimestre del afio. En Espa-
fia, ese incremento se sitda en el
58 %, muy por delante de otros pai-
ses como Francia (42,9 %) e Italia
(46 %). En Galicia, segun el infor-
me de Idealo, solo uno de cada cua-
tro consumidores planea abrir mds
la cartera durante el Black Friday.

Las previsiones de gasto en este
golden quarter ademds presentan
diferencias tanto en el tipo de pro-

ductos como en el perfil del con-
sumidor. La generacién Z esla que
mds aumentard su consumo, con
un 70,3 % de los encuestados por
Packlink planeando gastar mds.
«Era una generacién que no esta-
ba tan metida en el consumismoy
con edades que van desdelos 12 a
los 25 afios, lo que masles interesa
eslamoda», explica Noelia Lazaro.

ROPAY ACCESORIOS

Laropaylosaccesorios, de hecho,
esla categoria con mayor aumen-
to de gasto en Espafia, conun 71 %
y seguida por la tecnologia (60 %)

que es, por otra parte, la categoria
de mayor interés por parte de la ge-
neracion X, que a su vez es la que
cuenta con mayor poder adquisi-
tivo, lo que le permite invertir en
gadgets que tienen los precios mds
elevados. Mientras, entre la genera-
cién Z triunfan, ademds de la mo-
daylosaccesorios, la cosmética y
los productos de cuidado perso-
naly loslibros. Un 28 % de los en-
cuestados de este tramo de edad
planean incrementar su gasto en
cuidado personal y un 27 % quie-
re dedicarlo ala compra de libros.

Por su parte, entre la generacion
millennial domina en el segmen-
to de juguetes y de hogar y deco-
racion. E1 36 % y el 19 %, respec-
tivamente, planean desembolsar
en estos dmbitos durante este tra-
mo final del afio. «<Hay que tener
en cuenta que son la generacién
que ahora mismo tiene hijos pe-
querios o que estd accediendo por
primera vez a su propio hogar», ex-
plicala directora de mdrketing de
Packlink sobre las tendencias que
muestran cada segmento de edad
enelincremento del gasto para es-
te dltimo trimestre.

«Lo mds importante es que en
cada categoria se prevé un creci-
miento, lo que demuestra que en
términos generales hay una bue-
na tendencia en lo que respecta a
esta parte del aflo tan importante
para el e-commerce», destaca Noe-
lia Lazaro.

CONSULTORIO EMPRESARIAL
FISCALIDAD POR LA VENTA DE PARTICIPACIONES

En primer lugar, cabe aclarar que
laganancia, o pérdida, patrimonial
derivada de la transmision de par-
ticipaciones sociales tributa en el
Impuesto sobre la Renta de las Per-
sonas Fisicas (IRPF); en cuanto di-
cho impuesto grava la renta del
contribuyente en sus distintas y
diversas manifestaciones —entre
otras, las ganancias y pérdidas pa-
trimoniales—

La clave consiste en determinar
el importe del aumento, o dismi-
nucion, patrimonial derivado de
laventa de participaciones sociales
aefectos del IRPE. A tal efecto, han
de distinguirse dos casos distintos
y con diferente fiscalidad: la trans-
mision de las participaciones socia-
les mediante una compraventayla
transmision de la totalidad de las
participaciones del socio a conse-
cuenciadel ejercicio del denomina-

Hace unos meses, vendi todas mis participaciones sociales en una
pequeiia empresa dedicada al sector textil. Dadas las circunstan-
cias y mi situacién personal, dicha venta se cerr6 por un precio
inferior a su valor contable. ;Cémo debo tributar por esta opera-
cién en mi declaracion de la renta? ;Cémo se calcula la ganancia

patrimonial?

do «derecho de separacion».

El caso de transmisién de partici-
pacionessociales derivada del ejer-
cicio del derecho de separaciéon —
ademds de requerir la concurren-
cia de una serie de motivos habi-
litantes y requisitos de tiempo y
forma— exige que la parte adqui-
rente seala propia sociedad; asi co-
mo que la operacion se formalice
en una escritura de adquisicién de
participaciones propias por la so-
ciedad (autocartera) y/o, en su ca-
S0, en una escritura de reduccion
de capital con amortizacion de di-
chas participaciones. En este ca-

50, 1a ganancia o pérdida patrimo-
nial, resultard de la diferencia entre
el valor de la cuota de liquidacién
social recibida por el socio salien-
te y el valor de adquisicion de las
correspondientes participaciones
sociales.

En el caso de una compraventa
ordinaria de participaciones socia-
les, la ganancia o pérdida resulta-
rd de la diferencia entre su valor
de transmisiéon —no podrd ser in-
ferior al mayor de los dos siguien-
tes: el valor proporcional del patri-
monio neto del ultimo ejercicio ce-
rrado, o el valor resultante de capi-

talizaraltipo del 20 % el promedio
delosresultados delos tres tiltimos
ejercicios—, y el valor de adquisi-
cién de las participaciones.

En definitiva, a la hora de deter-
minar la respectiva ganancia pa-
trimonial —en atencién a cada
uno de los casos mencionados y
en cuanto cada una de las reglas
pueden arrojar cuantias bien dife-
rentes—, habremos de acudirala
regla general, cuando se trate de
transmision, total o parcial, de par-
ticipaciones via compraventa; o,a
lareglaespecial, cuandola transmi-
sién derive del ejercicio por el socio
del derecho de separacion frente a
la propia sociedad.
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