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CONSULTORIO EMPRESARIAL
COMPETENCIA Y DESPIDOS

Mi empresa ha firmado un contrato de agencia para

dar un impulso a nuestra actuacién comercial, pero
nuestro agente desarrolla por cuenta propia la misma activi-
dad y ha desviado parte de nuestros clientes a su negocio.

En primer lugar, ha de anali-
zarse el contrato de agencia,
para determinar si estd auto-
rizada para ejercer una activi-
dad relacionada con bienes o
servicios deigual o andloga na-
turaleza y concurrentes o com-
petitivos con los de su empre-
sa. No existiendo tal autoriza-
cién, nos encontrarfamos ante
un flagrante incumplimiento
delas obligaciones a cargo del
agente. Lasmedidas a adoptar,
previa labor de investigacién
y acopio de documentos, se
concretarian en la comuni-
cacién fehaciente al agen-
te de la finalizacién del con-
trato en razén del incumpli-

miento de las obligaciones a
su cargoy, en su caso, la recla-
macién de la indemnizacién
de los darios y perjuicios que
pudiera causarnos.

Por ltimo, cabe afiadir que,
para el caso de que el in-
cumplimiento indicado, va-
ya acompaiiado de la reali-
zacién de cualesquiera ac-
tuaciones que supongan un
aprovechamiento, en su pro-
pio beneficio, de las ventajas
de la reputacién adquirida por
la empresa que le ha contra-
tado, cabria el ejercicio las ac-
ciones previstas por lalegisla-
cién en materia de competen-
cia desleal

G Una empresa con cinco trabajadores que como conse-

cuencia de la crisis econémica tiene la necesidad de
despedir a un trabajador ;tiene mas facilidad para acudir al
despido objetivo tras la nueva reforma laboral?

Hemos de responder que s,
pues con la nueva reforma la-
boral se han modificado los
presupuestos para que el em-
presario pueda acudir al des-
pido objetivo de un trabajador
con base en causas econémi-
cas, dado que la nueva redac-

cién del art. 51.1 del Estatuto
de los Trabajadores dispone
que «Se entiende que concu-
ITen causas econdmicas cuan-
do de los resultados de la em-
presa se desprenda una situa-
cién econdmica negativa, en
casos tales como la existencia
de pérdidas actuales o previs-
tas, o Jadisminucién persisten-
te de su nivel de ingresos, que
pueda afectar asu viabilidad o

asucapacidad de mantener el
volumen de empleo». Se intro-
duce como novedad la referen-
cia a las pérdidas y a la dismi
nucién de los ingresos.

Los efectos de tal despido obje-
tivo-art. 53 del Estatuto- serin
laindemnizacién parael traba-
jador de 20 dias por afio de ser-
vicio, con mdximo de 12 men-
sualidades, y la carta de despi-
do incluird las razones concre-
tas que justifican la adopcién
de tal medida, detallando las
cifras econémicas negativas
de la empresa para evitar la
indefension del trabajador
y una futura declaracién de
nulidad o improcedencia del
despido.

CONSULTORIO FISCAL
ROBO Y SUBVENCIONES

Hace unos dias me han robado en mi establecimiento
una cuantia importante de mercancia. ;Cémo tributa
/ la cantidad que perciba del seguros?

El robo de mercancias incidi-
rd en ladeterminacién del be-
neficio del ejercicio, en cuan-
to tiene repercusién en la va-
loracién de las existencias al fi-
nal del ejercicio, suponiendo

un menor importe de las mis-
mas; y, por otra parte, el impor-
te percibido en conceptode in-
demnizacién de la Compaiifa
de Seguros se considerard un
ingreso extraordinario.

ficiario de una sut ion

Soy un empresario b

concedida por la Xunta de Galicia para la compra de
una miquina. ;Qué tratamiento fiscal ha de darse al
importe percibido en razén de esta subvencién?

La subvencién concedida es
una subvencién de capital,
ya que se otorga para la reali-
zacién de unainversién en in-
movilizado, en este caso una
mdquina. Este tipo de sub-
venciones deben imputarse

como ingreso, de tal forma
que dicha imputacién se rea-
lizard proporcionalmente a
lo largo de aquellos ejercicios
durante los cuales se produz-
ca la amortizacién de la md-
quina subvencionada.
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La Semana de Galicia en
México retine a 30 firmas

O La Camara de A Corufia impulsa la iniciativa comercial
con su nuevo presidente © La accidén comercial es
la mas importante de la institucién corufiesa este afio
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La Cdmara de Comercio, Indus-
tria y Navegacién ha organizado
la Semana de Galicia en México.
Treinta empresas gallegas de los
sectores de confeccidn, alimenta-
cién, servicios, tecnologias de in-
formaci6n y comunicacién y ma-
teriales de construccidn se han des-
plazado al pafs azteca en busca de
nuevas oportunidades de negocio
dentro de una misién comercial
liderada por el nuevo presidente
de la institucién, Marcelo Castro-
Rial Schuler. Esta iniciativa cuen-
ta también con el apoyo de 1a Con-
selleria de Economia e Industria,
que estard representada por la di-
rectora xeral de Comercio, Maria
Nava Castro, quien se encuentra
en México respaldando a las fir-
mas gallegas.

La mision se enmarca dentro del
Plan de Fomento de las Exportacio-
nes Gallegas (Foexga), financiado
por las cimaras gallesas v1a Xunta
de Galicia. Asimismo, se engloban
dentro de este plan otras iniciati-
vas que se desarrollardn durante
esta semana como son un show-
room que se celebra en el edificio
de Moda Espafia México (MEM),
donde medios especializados ana-
lizan el desfile. Ademds, se celebra-
1d un céctel con empresas gallegas
y aztecas, que contard con una ex-

‘posicién de prendas de las empre-

sas de moda y una muestra de las
e alimentaci6n y vinos.

Por otra parte, y en virtud del
compromiso adquirido en el 2009
por la Cdmara de A Corufia en la
anterior Semana de Galicia, lains-
titucién patrocina un desfile de ca-
ricter benéfico, en el que Adolfo
Dominguez presenta sus iltimos
diseiios, con el sorteo de prendas
de moda gallega de Jealfer, S.A.,
Dintel Complementos, S.L., Ene
Bianca, S.L, Fil'y Fil Camisero,
S.L., Vicaro Confeccién, S.L., Karpi
Confeccidn, S.L., Caramelo, S.A.U.
y Selmark, S.L.U, ademds de otros
productos de las empresas de ali-
mentacién y vinos.

Ademds, la Cimara de A Coruiia
haorganizado una presentacién de
A Coruna como destino turistico
que realizard ante turoperadores
mexicanos.

RELACION COMERCIAL

México ha sido, desde los afios
ochenta, un destino prioritario
para la Cdmara de Comercio de A
Coruiia. Y es que se trata de la de-
cimocuarta economia del mundo
y lasegunda en Iberoamérica, con
un PIB que supera los 800.000 mi-
Hones de délares. Ademds, sus tra-
tados comerciales abren las puer-
tas a mds de 1.000 millones de po-
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EXPORTACIONES IMPORTACIONES TASAC SALDO COMERCIAL
México 141577 329.140 43,01% -187.563
TOTAL 141577 329140 43,01% -187.563
“Fuente: http//:aduanas.camaras.org

tenciales consumidores tanto en
América del Norte como del Sur.
Por otra parte, Espaiia es el segun-
do mayor inversor en México por
detrds de Estados Unidos, con em-
presas de sectores estratégicos co-
mo el financiero, energético, turfs-
tico, inmobiliario, infraestructuras
y telecomunicaciones, etc.

La Cimara de A Corufia impul-
sa la exportacién de las empresas
gallegas al mercado mexicano des-
de hace mds de treinta afios, entre

las que se encuentran la organiza-
cién de misiones comerciales, ex-
posiciones, misiones inversas o va-
rias quincenas de productos galle-
gos en los centros comerciales El
Palacio de Hierro, participaciones
en ferias profesionales de los sec-
tores editoriales y de moda, el es-
tablecimiento de una oficina de
promocién de negocios, el envio
de becarios promotores; y 1a cele-
bracién de Expo Galicia y la Sema-
na de Galicia en México.

LA VALENTIA Y PUIANZA DEL TEXTIL

L: directora xeral de Comer-
io, Maria Nava Castro, re-
salté la «valentia de las em-
presas gallegas» que apuestan
por los mercados exteriores y
destaco «la calidad de sus pro-
ductos». Por su parte, Marcelo
Castro-Rial Schuler hizo hinca-
Pié en que «Galicia es la regién
espafiola mas pujante enlo que
a la industria textil se refiere, y
prueba de ello son las cerca de
600 empresas que conforman
su tejido empresarial y cuya
facturacién representa el 14%
de nuestro PIB».

Aderis, sefialé que «la mo-
da gallega ha logrado traspa-
sar fronteras fortaleciendo asi
su competitividad y su apues-
ta clara por la internacionali-
zacién estd dando sus frutos,
pese a encontramos en afios
de contraccién econémica. El
secreto de su permanencia y
expansion reside sin duda en
la calidad de su disefio y la se-
riedad de su oferta empresa-
rial, asi como el haber sabido
adaptar su dindmica producti-
va a las tendencias que dictan
los mercados».



